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“Il Sannio: da Territorio a Destinazione”,
uno strumento di lettura per il turismo

Sard presentato il prossimo 3 giugno presso
il Complesso San Vittorino a partire dalle
ore 15.00 il secondo studio realizzato dal
Centro Studi Confindustria Benevento in
collaborazione con 1’Universita Telematica
Giustino Fortunato ed incentrato sul Turismo.
“I1 Sannio: da Territorio a Destinazione”,
nasce dall’esigenza di offrire uno strumento
di lettura dei dati provinciali sul turismo e
di analisi dei punti di forza e di debolezza
del territorio ¢ ha I’ambizione di favorire
I'individuazione di una vocazione territoriale
e di selezionare gli obiettivi, le strategie e 1
percorsi per perseguirla.

Presidente Ci illustra alcuni dei principali
dati emersi dallo studio?

11 Turismo & un comparto in continua espan-
sione, non a caso il settore viaggi e vacan-
ze, nel 2017, con I’indotto contribuisce al
10,3% del PIL. L’incremento degli arrivi e
delle presenze (2016/2017) ¢ un fenomeno
che, in Italia, riguarda sia i residenti che i
non residenti. Basti pensare che nel periodo
considerato ammonta a 2,6 milioni di persone
I'incremento degli arrivi e delle presenze dei
residenti € a 6,4 milioni I’incremento degli
arrivi e delle presenze dei non residenti. In
Italia, quindi, gli arrivi crescono complessiva-
mente del 5,3% con un incremento maggiore
degli stranieri (+6,6%) rispetto ai residenti
(+4,1%) e le presenze del 5,6% mentre la
permanenza media ¢ di circa 3,4 giorni.
Trale principali motivazioni degli arrivi vi so-
no le vacanze che incidono per 1’88% mentre
il restante 12% di turisti si sposta per lavoro.
In Italia il numero totale degli esercizi ri-
cettivi ¢ cresciuto, passando da 179 mila

nel 2016 a circa 205 mila nel 2017 con un
conseguente aumento del numero dei posti

letto, che nel 2017 risultano essere quasi
504mila. In Campania le presenze, dal 2016
al 2017, sono aumentate del 2,9%. L’analisi
dei dati per singole regioni, ci restituisce una
fotografia di una Italia divisa in due anche
nel settore del turismo. Infatti, nonostante
il trend delle regioni del Mezzogiorno sia in
costante crescita, il dato complessivo mostra
come le presenze negli esercizi ricettivi siano
concentrate per il 58,2% tra Veneto, Trentino
Alto Adige, Toscana, Emilia Romagna e
Lombardia. Questa fotografia racconta come
la gestione della risorsa turistica in maniera
organizzata possa condizionare la maggio-
re o minore attivita turistica di un luogo.
C’¢ dunque un’attenzione crescente da parte

dei turisti nei confronti della nostra provincia.
In particolare mentre sia le presenze che glia
arrivi risultano aumentati in maniera consi-
derevole, il numero degli esercizi ricettivi,
in controtendenza con il dato nazionale o
regionale, risultano diminuiti del 5%.
Quali i principali attrattori e le diverse
vocazioni turistiche?

Lo studio esamina le diverse tipologie di
offerta turistica offrendo un quadro compiuto
degli attrattori di Benevento e provincia
prendendo in esame non solo il lato dell’of-
ferta ma anche considerando la prospettiva
della domanda. Il territorio Benevento pre-
senta le seguenti tipologie di attrattori: Stori-
co culturale; naturalistico termale, religioso,
enogastronomico, ludico sportivo. Sono stati
esaminati gli attrattori per ciascuna tipologia
di offerta turistica presente.

In merito al turismo storico culturale 1 siti
maggiormente recensiti da web e che fingono
da attrattori sono: I’ Arco di Traiano, la Chiesa
di Santa Sofia, il centro storico, la villa comu-
nale, il Museo del Sannio. Sono almeno 20
i siti d’interesse del Turismo naturalistico
termale. Le migliori recensioni rignardano
alcuni siti pill conosciuti quali il Parco di
Grassano, lo zoo delle Maitine, le Terme di
Telese, il Lago di Telese, ecc. Numerosi sono
poi i parchi, le riserve e i sentieri idonei a
catturare 1’attenzione del turista escursioni-
sta amante della natura che risultano meno
conosciuti: Forre del Taverno, i Puri di
monte Pugliano, le Gole di Cacciano, le gole
di Conca Torta. Altra tipologia di Turismo
che interessa il Sannio ¢ quello religioso.
I1 turismo religioso si sviluppa attraverso
diversi attrattori quali la Via Francigena; il
Cammino dell’ Arcangelo, ¢ la visita ai luoghi
natale di San Pio. In questo ambito sono
mappati 151 attrattori turistici: di cui 130
attrattori nella categoria “Chiesa e cattedrali”
¢ 21 nella Categoria “Siti religiosi e luoghi
sacri”. I siti piti recensiti sono Chiesa di Santa
Sofia; Duomo; Piana Romana; Convento dei
frati minori. Sotto il profilo degli attrattori
enogastronomici, la provincia di Benevento ¢
depositaria di 6 prodotti con denominazione
DOP/IGP. Il Comparto Food e Wine vale in
provincia di Benevento 63,4 milioni di euro
valore che gli conferisce il penultimo posto.
Relativamente al comparto vitivinicolo, la
provincia di Benevento ¢ al primo posto in
Campania e al 30° in Italia.

Infine, vengono delineati gli attrattori ludico
sportivi che sono variegati e che offrono
molte opportunita per attrarre turisti amanti
dello sport e della natura e dei divertimenti
ad essi collegati.

Come si valuta la competitivita turistica
di una destinazione?

La competitivita di una destinazione ¢ basata
su fattori che la destinazione ha a disposi-
zione e su vantaggi competitivi, ovvero
legati alla capacita degli attori del territorio
di valorizzare le risorse esistenti o di creare
risorse in un’ottica di lungo periodo. Sotto il
profilo dell’accessibilita, ad esempio, risulta
che la citta di Benevento pur essendo vicina
ad un aeroporto internazionale (Napoli Ca-
podichino) con 8,50 milioni di passeggeri/
anno presenta collegamenti assolutamente
inadeguati. I collegamenti via treno con
Roma e Napoli non sono diretti ed i tempi
di percorrenza non risultano competitivi.
Ma piu che i collegamenti, ¢ la bellezza
della meta a determinare attrattivita di
un territorio, unitamente all’ospitalita e
all’accoglienza che giocano un ruolo chiave.
La digitalizzazione ha stravolto il comparto
turistico in quanto sono sempre pill numerosi
1turisti che non si avvalgono pitl del viaggio
organizzato e 1’offerta digitale di servizi e di
informazioni diventa elemento chiave nella
scelta della destinazione. Le strutture ricettive
in provincia di Benevento risultano essere
631 (fonte web) di cui: 211 nell’Hinterland
Beneventano; 171 nell’ Area della Valle Te-
lesina; 130 nell’Alto Sannio; 65 in quella
dell’Alto Fortore; 54 in quella Caudina.
Infine sul fronte della sicurezza Benevento
risulta la citta pili sicura rispetto alle altre
province campane. Dei reati denunciati solo
i1 2,5% ¢ avvenuto nel Sannio.

Quali elementi mettere in campo per
trasformare il territorio in destinazione
turistica?

I1 primo obiettivo che abbiamo cercato di
raggiungere con lo studio che presenteremo
il 3 giugno ¢ quello di offiire una identitd
turistica chiara e distintiva, fondamentale ai
fini del riconoscimento da parte del turista di
Benevento come destinazione. Tale identita e le
motivazioni della scelta saranno chiarite durante
ilavori del 3 giugno, ma tra i principali ingre-
dienti vi ¢ sicuramente la capacita di sviluppare
una cultura dell’accoglienza radicata nell’intera
comunitd, la capacita di promuove il territorio
e soprattutto 1" abilita di vendere la destinazione.
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